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ABSTRAKT

,,Populizm” jest jednym z najpopularniejszych termindéw uzywanych w kontekscie dziatalnosci partii
Podemos w Hiszpanii. Odnosi si¢ on najczesciej do stownikowego rozumienia tego pojecia, przez co zarow-
no zjawisko, jak i aktywno$¢ ugrupowania zyskuja charakter negatywny. W niniejszym tekscie za glowny
punkt odniesienia w analizie strategii politycznej Podemos przyjmuje si¢ koncepcj¢ populizmu stworzong
przez Emesto Laclaua. Umozliwia to ukazanie kluczowych dla funkcjonowania partii komponentow jako
elementéw odgornie zatozonego procesu, klasyfikowanego przez autora jako pozytywny. Koncentracja na
formie przekazu, czyli uwzglgdnienie aspektu internetowego (e-populizm) oraz wizerunkowego (pop-poli-
tyka) przyczynia si¢ z kolei do wyjasnienia roli i znaczenia odpowiednich narzgdzi w realizacji przyjetych
przez tworcow Podemos zalozen.

Stowa kluczowe: populizm, pop-polityka, Hiszpania, Podemos

Klasyfikowanie Podemos jako partii populistycznej odbywa si¢ najczesciej na
podstawie klucza opartego na potocznym, konwencjonalnym pojmowaniu tego
terminu. W ujeciu takim populizm rozumiany jest jako ,,gtoszenie chwytliwych,
zgodnych z oczekiwaniami wigkszo$ci haset politycznych lub ekonomicznych, wy-
suwanie w celu zdobycia poparcia spotecznego prostych i zazwyczaj demagogicz-
nych propozycji rozwigzania skomplikowanych probleméw”'. W definicji tej uwaga

! Definicja ,,populizmu” pochodzi z elektronicznej wersji Stownika jezyka polskiego, http://sjp.pl/
populizm (dostep: 7.11.2015).
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koncentruje si¢ wokot demagogicznych koncepcji bazujacych na uproszczonym
pojmowaniu rzeczywistosci i powtarzalnosci trywialnych w swojej istocie haset.
Forma ta nadaje zatem populizmowi pejoratywne znaczenie.

Dziatalno$¢ Podemos interpretowana jest glownie na podstawie powyzszej
charakterystyki. Jej analiza koncentruje si¢ na: 1) momencie powstania partii,
ktora zainicjowata swojg dziatalno$¢ w okresie niestabilnosci gospodarczej i po-
stepujacego braku zaufania do hiszpanskich politykéw, 2) operowaniu hastami
wypracowanymi w czasie dziatalnosci Ruchu 15-M w Hiszpanii, ktore stanowity
postulaty stworzone de facto przez obywateli. Bazowanie wytgcznie na tych dwoch
komponentach stwarza nieskomplikowany obraz Podemos jako partii populistycz-
nej. Celem niniejszego opracowania jest glebsza eksploracja tego obszaru, dlatego
tez w jego ramach strategia polityczna Podemos zostanie przeanalizowana przy
wykorzystaniu koncepcji populizmu argentynskiego filozofa, Ernesto Laclaua.

Gtowna hipoteza weryfikowang w trakcie rozwazan jest zalozenie, iz pod-
stawowym wyroznikiem populizmu Podemos nie jest gltoszenie hasel nosnych
spotecznie, lecz budowanie wewnetrznego podziatu na ,,obywateli” oraz ,,ka-
st¢”/,,wladz¢” w Hiszpanii za pomocg intencjonalnej retoryki. Umieszczona
W temacie opracowania pop-polityka jest z kolei narzgdziem, za pomoca kto-
rego transmitowany jest populistyczny przekaz. Jako ze gtéwna platforma kon-
taktu pomiedzy przedstawicielami partii a obywatelami sg media spoteczno-
$ciowe, dla analizowanego zagadnienia przyjeto zwrot ,,e-populizm”. Stuzy
on podkresleniu znaczenia Internetu jako nowej formy komunikacji w opisanym
powyzej procesie.

Celem nakres$lenia obszaréw analizy postawiono trzy pytania badawcze, stuza-
ce do grupowania kluczowych dla badania zagadnien. Pierwsze z nich koncentruje
si¢ na réznicy pomiedzy przedstawionym w poczatkach artykutu konwencjonalnym
ujeciem populizmu a koncepcjg stworzong przez E. Laclaua. Nie chodzi jednakze
o prosta rozbieznos¢ definicji, lecz o zlozono$¢ natury samego zjawiska, ktore
ten argentynski filozof charakteryzuje w Rozumie populistycznym. W jego ujgciu
populizm traci swoja nieskomplikowang istote, stajac si¢ podwalinami strategii
politycznej. Wladza stanowi w niej finalny cel, jednakze droga do jej zdobycia nie
opiera si¢ wylgcznie na no$nych hastach. Nie chodzi rowniez wylacznie o dorazne
zdobycie poparcia, lecz o glgbsza transformacje spoteczna.

Pytanie drugie odnosi si¢ do podstawy podziatu, na ktorym opiera si¢ po-
pulizm. Jak przyjeto w ramach hipotezy, jednym z jego gtéwnych zatozen jest
kreowanie wewnetrznej fragmentacji. Nalezy wigc rozwazy¢ jej wyznaczniki oraz
ich charakter, jako Zze stanowig one o specyfice grup, ktore powstaja w trakcie tego
procesu. Umieszczone w nich jednostki posiadajg zatem pewien wspolny zestaw
wyznacznikdéw. Oznaczenie ich i nakreslenie linii podziatu umozliwi w zwigzku
z tym zrozumienie strategii przyjetej przez politykéw Podemos. Odwotywanie si¢
do wybranych kryteriow wraz z potozeniem nacisku na punkty rdéznicujace bgdzie
stanowito w analizowanym problemie klucz do badania.
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Trzecie pytanie koncentruje si¢ na specyfice pop-polityki i jej roli, jako Ze stanowi
ona narzgdzie transmisji populistycznego przekazu. Kreowanie podziatu odbywa sig
bowiem za pomocg okre§lonych srodkow. Wskazana retoryka jest w tym wypadku
podstawa, jednakze informacje musza zosta¢ przekazane odbiorcy w konkretny
sposob. Srodkami przekazu sa w przypadku Podemos: Internet i media spoteczno-
sciowe, jednakze aby komunikat dotart do jak najwiekszego grona odbiorcow i zostat
zakorzeniony w dyskursie publicznym, musi zaistnie¢ réwniez w mediach, tj. prasa
(jednak w tym wypadku najwigksze znaczenie majg strony internetowe konkretnych
tytulow) czy telewizja. To z kolei prowadzi do prob stworzenia przekazu najbardziej
atrakcyjnego z punktu widzenia odbiorcy, czesto przybierajacego forme reklamy poli-
tycznej. Dlatego tez pytanie, jakie zostato skonstruowane w tym obszarze, brzmi: ,,Na
czym polega pop-polityka i w jaki sposob jest wykorzystywana przez Podemos?”.

POPULIZM WEDLUG ERNESTO LACLAU

Kluczowa réznica, jaka dzieli ujecie populizmu Laclau od definicji stowniko-
wej, jest natura zagadnienia. Wedlug drugiej z nich charakter tego zjawiska mozna
okresli¢ jako pejoratywny, podczas gdy autor Rozumu populistycznego uznaje je
za pozytywne, wpisujace si¢ w idee demokracji. Populizm nie jest zatem w zaden
sposob wypaczeniem demokracji, negatywng formg demagogii i proba zbudowania
wysokiego poparcia spolecznego za pomoca prostych i popularnych haset. Dla
Laclau istota populizmu jest budowanie wspdlnoty politycznej [Sepczynska 2006].

Punktem wyjs$cia w analizowanej koncepcji sa zagdania, jakie wysuwajg poszcze-
goblne grupy spoteczne w stosunku do wiadzy. Kazda z nich okresla partykularne inte-
resy, jednakze na skutek braku konstruktywnych rozwigzan ze strony rzadzacych, ich
rozbiezno$¢ i dysproporcje zostajg zniesione na rzecz relacji ekwiwalencji (wszystkie
zadania pozostaja bowiem niespetnione). Laclau [2009: 68—69] stwierdzil, iz ,,wielos¢
zadan, ktdre na skutek potaczenia na zasadzie ekwiwalencji tworzg szerszg spoteczna
podmiotowos$¢, nazywac bedziemy zgdaniem ludowym (popular demand). Zaczynaja
one konstytuowac »lud« jako potencjalnego aktora historycznego. Tak powstaje zaro-
dek uktadu populistycznego”. Uktad ten opiera si¢ dla autora na trzech fundamentach:
1) wytworzeniu antagonistycznej relacji pomiedzy ,,ludem” a ,,wladza”, 2) potacznie
wystosowywanych zadan w tancuchu ekwiwalencji oraz 3) wytworzeniu tozsamosci
zbiorowej, bedacej efektem o charakterze synergicznym [Laclau 2009: 71]. Wynika
z tego, iz populizm jest sposobem konstytuowania si¢ grupy, nie za$ mobilizacji takiej
zbiorowosci, ktora juz istnieje. Jednoczesnie za$ elementy te stanowia konsekwencje
zatozenia Laclau dotyczacego niemozliwos$ci spoteczenstwa jako catosci. Jak zauwaza
Karol Morawski [2011: 21], ,,spoleczenstwo jest wigc rezultatem hegemonicznego
zwyciestwa okreslonej dyskursywno-politycznej konfiguracji elementow. Jako byt
ostatecznie zszyty jest ono niemozliwoscia, bowiem zadna z mozliwych konfigu-
racji nie jest w stanie ogarngé catosci tego, co spoleczne”. Kluczowym terminem



140 WERONIKA GORNICKA

powyzszego cytatu jest ,,hegemoniczne zwycigstwo”. Odnosi si¢ ono do dominacji
forsowanej przez dang grupe koncepcji rzeczywistosci spolecznej i politycznej. Jak
okresla to E. Laclau [2009: 78], ,,cz¢$¢ rosci sobie prawo do bycia caloécia”. Rowniez
w ramach opisanego powyzej tancucha zadan jedna z partykularnosci musi zyskac¢
prymat nad innymi, roszczac sobie jednoczes$nie prawo do uniwersalnosci. Wynika
to z zalozenia, iz ,,funkcja czystej ekwiwalencji, ktora reprezentuje nicobecng petnig
ujawniajacg si¢ dzigki zalamaniu dyferencyjnych tozsamosci, jest czyms, co nie
moze mie¢ wlasnego elementu znaczacego” [Laclau 2004]. Jej forma zostaje zatem
zapozyczona od jednego z elementéw tworzacych tancuch partykularnych zadan:
,,10 oproznienie partykularnego znaczacego z jego partykularnego, dyferencjalnego
elementu znaczonego umozliwia, jak widzieliSmy, pojawienie si¢ »pustych znacza-
cychy, jako znaczacych braku nieobecnej catosci” [Laclau 2004]. Ze wzgledu na swoja
specyfike ,,puste znaczace” stanowia jeden z kluczowych komponentéw omawiane;j
teorii, funkcjonuja bowiem w spoteczenstwie jako spoiwa konstruowanej wspolnoty.
Stanowig zatem swoiste punkty weztowe, nasycone tre$cig nadang przez podmiot
hegemoniczny. Jako przyktady pustych znaczacych przytaczane sg takie pojgcia, jak
porzadek czy sprawiedliwosc.

Ostatnimi elementami sktadajacymi si¢ na charakterystyke pojecia ,,populizm”
sa dyskurs i retoryka. Dla Laclau, obok pustych znaczacych 1 hegemonii, stanowia
one kluczowe komponenty analizowanego zjawiska. Pierwszy z wymienionych
terminow obejmuje swoim znaczeniem nie tylko sfer¢ mowy czy pisma, lecz row-
niez wszelkie praktyki i zachowanie spoteczne [Przytecki 2013]. Elementy te nie
maja jednakze charakteru pierwotnego, lecz wtorny, jako ze sg ustanawiane dopiero
w ramach danej struktury relacyjnej [Laclau 2009: 63]. Kwestia retoryki odnosi sig¢
z kolei do zagadnienia pustych znaczacych, jako ze w tym konkretnym przypadku
koncentruje si¢ ona na nazywaniu rzeczy i obiektow, ktore do tej pory nie dyspono-
waly okresleniem [Laclau 2009: 65].

KSZTALTOWANIE EANCUCHA EKWIWALENTNYCH PARTYKULARNOSCI
W HISZPANII

Za poczatek ksztattowania fancucha ekwiwalentnych partykularnosci nalezy przy-
ja¢ uformowanie si¢ w 2011 r. Ruchu 15-M w Hiszpanii. To wlasnie w trakcie jego
aktywnosci doszlo do artykulacji konkretnych zadan, jakie obywatele przynalezacy
do réznych grup spotecznych wystosowywali w stosunku do funkcjonujacej wiadzy.
Stanowit on kompilacj¢ roszczen zgromadzonych w ramach jednej formy ekspres;ji.
Bezposrednia przyczyna jego zainicjowania byto uchwalenie /ey Sinde, odnoszacego
si¢ do prawa wilasnosci w Internecie [Fuster Morell 2015]. Nastapito zatem publiczne
wyrazenie partykularnego zadania ze strony okreslonej grupy obywateli (uzytkownicy
Internetu). Mobilizacja ta stala si¢ jednakze przyczynkiem do agregacji oraz artyku-
lacji intereséw innych. W stosunkowo krotkim okresie inicjatywa ta przeobrazita si¢
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w zbiorowo$¢ taczaca roszczenia takich grup, jak kredytobiorcy (kryzys ekonomiczny
w Hiszpanii byl bowiem bezposrednio zwigzany z kryzysem na rynku nieruchomo-
sci — kredyty hipoteczne nie byly sptacane, w zwigzku z czym w wielu przypadkach
dochodzito do eksmisji), przedsigbiorcy, pracownicy zarowno umystowi, jak i fizyczni
(zmiany w prawie pracy oraz prawie podatkowym), studenci (odej$cie m.in. od systemu
bolonskiego) czy ekolodzy (zamknigcie centrali nuklearnych i promocja odnawialnych
zrodet energii). Wysuwane zgdania dotyczyly rowniez zmian w systemie politycznym.
Domagano si¢ przeksztalcenia prawa wyborczego (utworzenie list otwartych) oraz
zmian jako$ciowych w polityce, tj. wigkszy udziat spoleczenstwa we wladzy, odrzu-
cenie korupcji oraz transparentno$¢ finansowania partii politycznych?.

Rok 2011 mozna okresli¢ zatem punktem startowym w ksztattowaniu si¢ wspol-
noty okreslonej w p6zniejszym okresie jako ,,obywatele”, stanowiacej bezposrednie
odwotanie do ujecia ,,ludu”. Nakreslono bowiem granic¢ oddzielajaca ja od spra-
wujacych wiadze. Jej artykulacja sg hasta, jakie sformutowano w ramach Ruchu,
a nalezg do nich m.in.: No somos antisistema, el sistema es antinosotros (,,Nie
jestesmy przeciwko systemowi, to system jest przeciwko nam”), Los politicos nos
mean, los medios dicen que llueve (,,Politycy na nas sikajg, media moéwig, ze pada
deszcz”), No nos representan (,,Nie reprezentuja nas’) czy Si no nos dejdis sonar,
no os dejaremos dormir (,,Jesli nie pozwolicie nam marzy¢, nie damy wam spac”)>.
Wigkszo$¢ z nich byla sformutowana w zblizonym kontekscie, odwotujac si¢ do
silnego podzialu migdzy politykami a obywatelami. Takie byto rowniez przestanie
catego Ruchu, okreslanego takze jako Los Indignados, czyli ,,Oburzeni”. Juz na
tym etapie pomiedzy przedstawicielami poszczegolnych grup spotecznych zaczeta
tworzy¢ si¢ pewna specyficzna forma tozsamosci, oparta na poczuciu braku repre-
zentatywnosci. Wlasnie ten element mozna okresli¢ jako wspdlne dla kazdej z grup
kontestacji. Potaczenie to nie miato jednakze na tyle silnej podstawy, by prowadzic¢
w krotkim czasie do trzeciego etapu ksztattowania si¢ populizmu. Postugujgc sig
opisanymi powyzej zalozeniami E. Laclau, cze$¢ tg mozna okreéli¢ jako ,,zalgzek™.

PODEMOS — POPULIZM JAKO STRATEGIA POLITYCZNA

Realny ksztalt populistycznej koncepcji nadata dopiero utworzona w 2014 r. par-
tia Podemos. Mianujac si¢ samodzielnie spadkobiercami Ruchu 15-M, tworcy tego
ugrupowania dokonali przeje¢cia podstawowych elementéw wypracowanych w ra-
mach Los Indignados, m.in. uksztaltowanego juz antagonizmu pomie¢dzy ,,Judem”
a ,,wladza”. Jednocze$nie za$ przyjmuje si¢, iz nie tworzac konkretnego programu
w poczatkach swojej dziatalnosci, operujac wylgcznie hastami wypracowanymi

2 Informacje dotyczace Ruchu 15-M pochodzg z oficjalnej strony Ruchu, www.movimientol5m.
org (dostep: 10.11.2015).
3 Ibidem.
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w czasie Ruchu, starali si¢ wlgczy¢ do grona swojego elektoratu jak najwiecej grup
polaczonych w ramach tancucha zadan. Nastgpita zatem swoista aneksja, stanowigca
podstawe dla przyjetej strategii.

Bazujac na stownikowej definicji strategii, wedlug ktorej jest to ,teoria i sztuka
osiggania generalnych celow dtugofalowych™, mozna przyjaé, iz ,,strategia politycz-
na” to okreslenie planow i celow danego polityka lub ugrupowania w kontekscie
dtuzszego okresu czasowego. Jest ona realizowana za pomoca odpowiednich roz-
wigzan taktycznych dotyczacych poszczegdlnych etapow funkcjonowania. Zgod-
nie z gloszonymi hastami gtownym celem dlugofalowym nowego ugrupowania
bylo usunigcie z zycia politycznego dotychczasowych politykow i przejecie wladzy
w panstwie w ramach demokratycznych wyboréw. Jednakze budowanie pozycji
partii w polityce wymaga nadania jej okreslonego charakteru tak, aby jak najwigksze
grono odbiorcow postrzegato ja jako reprezentanta swoich interesow. Populistycz-
na koncepcja Laclau wskazywata na mozliwe zagospodarowanie wypracowanych
w czasie Ruchu 15-M aktywno$ci i zaangazowania spotecznego. Na tym etapie
badania niemozliwe jest wykazanie, iz wykorzystanie jej zatozen bylo dokonane
w sposob §wiadomy. Niemniej jednak nalezy zauwazy¢, iz tworcom Podemos teoria
ta nie byla obca. Ifiigo Errejon w swoich artykutach i pracy doktorskiej analizowat
dorobek Laclau, za$ Pablo Iglesias, lider partii, wielokrotnie powotywat si¢ na jego
tworczos¢’. Zakladajac jednakze, iz populizm w tej perspektywie stanowit o ramach
dla strategii politycznej, nalezy przyjrzec si¢ kolejnym elementom, jakie si¢ na niego
sktadaja. Do tej pory wskazano bowiem, iz Podemos dokonala swoistego przejecia
sktadowej, okreslanej jako zalgzek. W dalszej cze$ci opracowania wykazane zostanie,
w jaki sposob zostala ona przez politykdéw rozwinieta.

Pierwszym elementem, na ktory zwrdcona zostanie uwaga, jest umacnianie
antagonistycznego podziatu. Silnie negatywny stosunek do politykow, ktérego apo-
geum stanowit rok 2011, w ciggu trzech lat ulegt stopniowemu ostabieniu. Nalezy
to rozumie¢ jako zminimalizowanie jego zdolnos$ci mobilizacyjnej. Jego potencjat
wymagat zatem nie odbudowy, lecz swoistego od$wiezenia i wzmocnienia. Klu-
czowa do realizacji tego celu okazala si¢ retoryka, w ktdrej po raz kolejny mozna
odnalez¢ bezposrednie zapozyczenia z koncepcji Laclau, ktory uwazat jg za jeden
z najwazniejszych elementow ksztattujagcych uktady populistyczne.

Od poczatku swojego pojawienia si¢ w polityce dziatacze Podemos, w szcze-
goblnosci zas Pablo Iglesias, retoryke opierali na dwoch stowach: ,,obywatele” (ciu-
dadanos) i ,,kasta” (casta), ktore stanowig proste odpowiedniki ,,ludu” i ,,wladzy”.
Decyduja one o charakterze i specyfice przekazu ugrupowania, w ktorej Podemos

4 Definicja strategii na podstawie hasta w elektronicznej wersji Stownika jezyka polskiego, http://
sjp.pl/strategii (dostep: 9.11.2015).

5 W programie Fort Apache Pablo Iglesias analizuje dziatalno$¢ Podemos pod katem tworczosci tego
autora, https://www.youtube.com/watch?v=-q90xr54X_Y (dostep: 9.11.2015); Rozmowa Pablo Iglesiasa
z Chantal Mouffe w programie Otra vuelta de la tuerka, https://www.youtube.com/watch?v=BXS5zqij-
fA4 (dostep: 10.11.2105).
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jest reprezentacja ludu (badz tez jego synonimem), kasta natomiast obejmuje swoim
zasiggiem pozostale partie polityczne (w szczegdlno$ci eksponujac Partido Popular
oraz Partido Socialista Obrero Espafiol). Ta druga zbiorowo$¢ ma charakter jedno-
znacznie negatywny, stanowi bowiem grupe osob realizujacych prywatne interesy
kosztem dobra pozostalych obywateli. W jednym z pierwszych wystapien lider
Podemos wprost okreslit roznice, jaka wystepuje pomigdzy cztonkami tych dwoch
zbioréw. Odmiennosci tej nadano charakter ekonomiczny. To wtasnie na tym obsza-
rze koncentruje si¢ uwaga dziataczy partii — zrodtem antagonizmu sg dysproporcje
ekonomiczne. ,,Normalni obywatele” nie posiadajg bowiem kont w Szwajcarii czy
deklarowanych majatkow w wysokosci 40 tysiecy euro. Tego rodzaju przywileje sa
udziatem wylgcznie przedstawicieli kasty®. Biorac pod uwage warunki gospodarcze,
jakie panowaty w kraju (kryzys gospodarczy), odwotanie si¢ do tego rodzaju warto-
$ci dawato najwigksze szanse na wzmocnienie i ponowne pobudzenie antagonizmu.
Przyjmuje sie, iz wlasnie to dziatanie umozliwilo przejscie do trzeciego z wymienio-
nych przez Laclau etapéw, mianowicie wytworzenia tozsamosci zbiorowe;.

Tworzac Podemos, jego zalozyciele nie tylko wiaczyli tancuch ekwiwalentnych
zadan do swojego projektu, lecz takze dodali do niego wlasne roszczenia. Tym samym
stali si¢ jego immanentna czg¢$cig — konkretng grupa wysuwajacg okreslone roszcze-
nia. Jako ze w momencie zakladania partii postulaty te charakteryzowata najwigksza
sita oddziatywania, interes cztonkéw Podemos zostat oprozniony ze swojego party-
kularnego charakteru, przyjmujac naturg ,,pustego znaczacego”. W zwigzku z tym
stal si¢ on znaczacym braku nieobecnej catosci.

,»Puste znaczace”, czyli element znaczacy bez elementu znaczonego [Laclau
2004], to w przypadku populizmu Podmos stowo cambio, czyli ,,zmiana”. Termin
obecny w hiszpanskim dyskursie od dziesiatek lat byt uzywany do tej pory zaréwno
przez PSOE (kampania wyborcza z 1982 r. z hastem przewodnim Por el cambio —
,Dla zmiany”), jak i PP (w 2011 r. kampania wyborcza oparta na hasle Sumate al
cambio — ,,Przylacz si¢ do zmiany”). Odwotujac si¢ do Laclau, hiszpanskie cambio
mozna porownac do przytoczonego przez niego przyktadu znaczenia terminu ,,po-
rzadek”. W warunkach chaosu i dezorganizacji struktury spolecznej i politycznej
,ludziom potrzebny jest jakis porzadek, a jego rzeczywista tres¢ staje si¢ sprawa
drugorzedng. »Porzadek« jako taki nie ma tresci, poniewaz istnieje jedynie w roz-
nych, rzeczywiscie zrealizowanych formach, lecz w sytuacji radykalnego nietadu
»porzadek« jest obecny jako to, co nicobecne; jako znak owej nieobecnosci staje si¢
pustym znaczacym” [Laclau 2004]. Analogiczna sytuacja miata miejsce w 2014 r.
w Hiszpanii, kiedy to w sytuacji kryzysu gospodarczego oraz kryzysu zaufania do
wladzy obywatele odczuli potrzeb¢ zmiany. Reprezentuje ona to, co obecnie jest
nieobecne, lecz oczekiwane. W zwigzku z tym w stosunkowo krotkim czasie termin
ten stat si¢ jednym z kluczowych dla Podemos. Zorganizowano Marcha del cambio

¢ Charakterystyke t¢ zawarto w jednym z pierwszych spotkan Pablo Iglesiasa z wyborcami, https:/
www.youtube.com/watch?v=g--DQAHoLwU (dostep: 24.07.2015).
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(,,Marsz zmiany”), Foro por el cambio (,,Forum dla zmiany”), program polityczny
opatrzono natomiast tytutem E/ Programa del Cambio (,,Program zmiany”).

Efektem podjetego dziatania bylo wytworzenie zbiorowej tozsamosci, ktorg
Laclau okreslit jako efekt synergiczny. Przez uksztattowanie si¢ i zagospodarowanie
pustej znaczacej jest ona zatem czyms$ wigcej niz suma poszczegdlnych komponen-
tow wchodzacych w sktad wytworzonej wspolnoty i nie sprowadza si¢ do zadnego
z jej elementow. Sami politycy Podemos okreslili swojg parti¢ jako nowa jakosc
w polityce, przekraczajaca dotychczasowe podziaty na lewice i prawice. Mobilizacja
cztonkdéw ugrupowania odbywa si¢ nie przez odwotanie do partykularnych zgdan
grupowych, lecz za pomocg pustej znaczacej — zmiany.

TAKTYKA PODEMOS — OD POP-POLITYKI DO E-POPULIZMU

Umacnianie antagonistycznego podzialu pomig¢dzy ,,ludem” a ,,kasta” musiato
by¢ dokonywane za pomocg odpowiednich srodkow przekazu, poniewaz niezbgdne
bylo dotarcie do jak najwickszej liczby obywateli. W zwiazku z tym juz od poczatku
swojego istnienia kluczowym narzedziem komunikacji z wyborcami stat si¢ Inter-
net. Stad przyjete w ramach opracowania okreslenie e-populizm. Gtéwng platforma
kontaktow i transmisji przekazu byta bowiem siec.

Komunikaty do obywateli wysylano za posrednictwem Twittera, Facebooka
czy tez kanatu na YouTube. Umozliwiato to bezposredni kontakt oraz natychmia-
stowe dostarczenie przekazu. Analizujac dane z medidw spoleczno$ciowych, mozna
zauwazy¢, iz wedhug stanu na dzien 12 listopada 2015 stron¢ Podemos na Face-
booku lubi 982 4267 uzytkownikow tego serwisu, natomiast profil Pabla Iglesiasa
357 5728 (dla poréwnania strong PP lubi 105 993°, PSOE — 101 636'°, Ciudadanos
— 211 943", Jesli chodzi o Twitter, konto lidera Podemos obserwuje 1,31 miliona
uzytkownikow!'2, za$ profil partii — 792 tysigce!'®. Potozenie nacisku na komunikacje
za posrednictwem sieci byto nie tylko konieczno$cig wynikajaca z jej wzrastajacego
znaczenia, lecz roOwniez wykorzystaniem potencjatu, jaki w Internecie wypracowat
Ruch 15-M'. Mozna wysung¢ wniosek, iz konstruowanie si¢ ,,Judu” miato miejsce
gléwnie w przestrzeni wirtualnej. Zapisy do partii odbywaty si¢ za posrednictwem
strony internetowej, sie¢ stata si¢ rowniez narzgdziem decyzyjnym. Dzigki temu

7 https://www.facebook.com/Podemos-269212336568846/?fref=ts (dostep: 12.11.2015).

8 https://www.facebook.com/IglesiasTurrionPablo/?fref=ts (dostep: 12.11.2015).

° https://www.facebook.com/pp/?fref=ts (dostgp: 12.11.2015).

10 https://www.facebook.com/psoe/?fref=ts (dostep: 12.11.2015).

11 https://www.facebook.com/Cs.Ciudadanos/?fref=ts (dostep: 12.11.2015).

12 https://twitter.com/pablo_iglesias_ (dostgp: 12.11.2015); https://twitter.com/ahorapodemos?lan-
g=pl (dostep: 12.11.2015).

13 https://twitter.com/ahorapodemos?lang=pl (dostep: 12.11.2015).

14 Portale spoteczno$ciowe byly glownym Zroédtem kontaktowania si¢ uczestnikow Ruchu oraz klu-
czowymi punktami informacyjnymi w kwestiach dziatalnosci Los Indignados.
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w glosowaniach majacych miejsce w trakcie pierwszego Zgromadzenia Ogoélnego
Podemos mogto wzig¢ udziat okoto 250 tysiecy osob [Manetto 2015].

Internet jest jednoczesnie ptaszczyzng, na ktdrej e-populizm przenika si¢ z pop-
-polityka. Jest to konsekwencjg specyficznego charakteru przekazu, ktérego celem
byto podkreslenie podziatu pomiedzy ,,ludem” a ,.kastg”. Pop-polityka okreslane sa
dziatania podjgte przez politykow, ktore przyblizajg ich do statusu gwiazd medialnych
i celebrytow, tj. udziat w programach rozrywkowych czy tez permanentne dostarczanie
informacji o sprawach prywatnych za posrednictwem mediéw lub sieci spoteczno-
sciowych. W tym typie polityki kluczowy jest wizerunek, nie za$ konkretne dziatanie
polityczne'®. W analizie tego aspektu szczegdlna uwaga zostanie skoncentrowana
na liderze ugrupowania, Pablu Iglesiasie. Jak zostanie to wykazane w dalszej czgsci
opracowania, jest on bowiem postaciag kluczowa dla konstrukcji komunikatu partii.

Na komunikat, utozsamiany z przekazem, sktadaja si¢ nie tylko stowa, lecz takze
obrazy, gesty czy zachowania [Goban-Klas 2008: 16—17]. Jego zawarto$¢ stanowia
natomiast informacje, jakie nadawca chce przekazaé¢ odbiorcy, z czego wynika, iz
jego charakter jest intencjonalny. Ogot symboli wykorzystanych w procesie kodo-
wania decyduje za$ o specyfice i tresci danego przekazu. Czgsé dotyczaca retoryki
zostata juz czgsciowo omowiona, jako ze bazuje ona na pojeciach, tj.: ,,obywatele”,
,kasta” oraz ,,zmiana”. Warto jednakze doda¢, iz wypowiedzi cztonkéw Podemos
w wigkszos$ci cechowaly si¢ wysokim stopniem wrogosci w szczegolnosci w stosun-
ku do politykéw PP oraz PSOE. W jednym z wywiadéw P. Iglesias twierdzit, iz ,,hisz-
panska kasta pokazata, ze procz tego, ze sg skorumpowani, sg takze bezuzyteczni.
[...] Ludzie rozumieja, iz wszystkie wielkie partie s takie same” [Machuca 2015].
Jest to jeden z przyktadow obrazujacych catosciows retoryke lidera Podemos. Infor-
macje umieszczane w tym konteks$cie, poparte wskaznikami i danymi dotyczacymi
sytuacji ekonomicznej Hiszpanow, zamieszczano na profilach spotecznosciowych
partii. Mozna na nich znalez¢ stosunkowo duzo wiadomosci, jako ze kazdego dnia
publikowanych jest kilka nowych postow.

Przekaz Podemos opiera si¢ jednakze nie tylko na stowach. Jego wzmocnieniem
s elementy pop-polityki. Przyjmuje si¢, iz bez nich komunikat nie zyskatby tak po-
zytywnego oddzwieku. Précz mozliwosci dotarcia z wiadomoscig do maksymalnie
duzej liczby odbiorcow nalezy bowiem wzbudzié nig zainteresowanie. Wydaje sig,
ze z tego powodu rola Pabla Iglesiasa w poczatkach funkcjonowania ugrupowania
byta tak istotna. Jego osoba zostata zagospodarowana w sposob stanowigcy uzupet-
nienie i uwiarygodnienie przekazywanych stow. Pierwszym elementem, na ktory
zwrdcono uwage, jest jego odbiegajacy od klasycznego wizerunku polityka wyglad.
Lider Podemos na oficjalnych spotkaniach nigdy nie wystgpuje w garniturze, za$
w 2014 r. kojarzony byt glownie ze strojem, na ktory sktadaty si¢ dzinsy i kraciasta

5'W jednym z wywiadow badacz pojecia i zastosowania pop-polityki, Claudio Magris, odniost to
zjawisko do polityki hiszpanskiej, http://www.europapress.es/cultura/noticia-claudio-magris-asegura-za-
patero-realiza-politica-pop-donde-imagen-prevalece-todo-20090914160229.html (dostep: 12.11.2015).
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koszula. Poruszenie w sieci wywolala jego deklaracja w jednym z wywiadéw dla
popularnego magazynu, w ktérym przyznal, iz odziez zakupuje glownie w popu-
larnej i niedrogiej sieci hipermarketow Alcampo'¢. Dodatkowy element stanowiacy
jego znak rozpoznawczy to dlugie, zwigzane w kucyk wtosy. Ta diametralna rézni-
ca migdzy Iglesiasem a premierem Mariano Rajoyem czy liderem PSOE, Pedrem
Sanchezem, stanowita element uzupehiajacy dla stoéw dotyczacych rozbieznosci
pomiedzy Podemos a PP oraz PSOE. Medialnie wizerunek taki byt dla ugrupowania
korzystny, w sposob zdecydowany nawigzywat bowiem do koncepcji rewolucji oraz
odmowy dostosowania do odgdrnie narzuconych wymogow.

Odpowiednie dopasowanie wizerunku Iglesiasa do koncepcji stownej wymagato
jego duzego zaangazowania w projekt. Uwaga mediow zostata bowiem celowo ukie-
runkowana na osobg lidera. Kolokwialne stwierdzenie, iz stat si¢ on twarza nowego
ugrupowania, znajduje swoje doktadne odzwierciedlenie w rzeczywistosci. W kam-
panii wyborczej do Parlamentu Europejskiego logotypem Podemos byta bowiem
jego podobizna. Decyzja taka wigzata si¢ z danymi statystycznymi, wedtug ktorych
rozpoznawalno$¢ tego dziatacza wynosita ponad 50%, za$ calego projektu jedynie
10%"7. Obranie Iglesiasa czotowsg postacia tworzonego projektu rowniez wigzato si¢
z tym aspektem. W czasie aktywnosci Ruchu 15-M funkcjonowat jako komentator
polityczny w telewizji publicznej, prowadzit réwniez swoj autorski program ,,La Tu-
erka” dostgpny za posrednictwem kanatu YouTube. Miat juz zatem wypracowang nie
tylko rozpoznawalnos¢, lecz takze polityczny wizerunek. ,,La Tuerka” jest programem
publicystycznym, w ktorym na biezaco omawiane sg sprawy polityczne (nie tylko do-
tyczace Hiszpanii), jednakze cechowato go silnie negatywne nastawienie w stosunku
do partii rzadzacych. To wlasnie w ,,La Tuerka” po raz pierwszy wprowadzono podziat
na ,kaste” i ,,obywateli”. Podobna specyfik¢ ma nadawany od 2012 r. program ,,Fort
Apache”. Warto w tym momencie doda¢, iz oba maja charakter lewicowy, skupialy
zatem uwagg okreslonej grupy odbiorcow. Ich natura byta bezposrednim manifestem
pogladow Iglesiasa, ktory pomimo deklaracji dotyczacych odejscia od podziatu na
lewice i prawicg jest kojarzony zdecydowanie z pierwsza z wymienionych opcji.

Obecnos¢ lidera Podemos w mediach jest zwigzana nie tylko z jego polityczna
i dziennikarska aktywnoscig. Na jego koncie na Twitterze, procz filmow z wystgpien
w Parlamencie Europejskim'8, relacji ze spotkan z obywatelami oraz prowadzonymi
programami mozna znalez¢ réwniez informacje prywatne, tj. zdjecia z dziecinstwa
czy fotografie ze spotkan z przyjaciotmi przy okazji meczoéw koszykarskiej repre-
zentacji Hiszpanii w trakcie Mistrzostw Europy w 2015 1. Uwage mediéw zwro-
city z kolei jego niekonwencjonalne wystapienia, np. ztamanie protokolu w czasie

16 Pablo Iglesias, lider de Podemos: “Me compro la ropa en Alcampo”, www.divinity.es (dostep:
12.11.2015).

\7 Criticas a Podemos por la eleccion del rostro de Pablo Iglesias para el logo, www.20minutos.es
(dostep: 12.11.2015).

'8 Uzyskat mandat w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2014 r.

19 https://twitter.com/Pablo_Iglesias /media (dostep: 21.11.2015).
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wizyty krola Hiszpanii Filipa VI w Parlamencie Europejskim podczas wrgczenia
mu pierwszej serii amerykanskiego serialu Gra o Tron®. Jego aktywno$¢ w zakresie
walki z przedstawicielami ,,kasty” wykorzystana zostata rowniez przez tworcoOw
gier komputerowych, ktorzy uczynili go bohaterem jednego ze swoich projektow,
tytutujac go Casta Wars*.

ZAKONCZENIE

Populizm Podemos nie jest dziataniem ukierunkowanym wylacznie na powtarzal-
no$¢ haset cieszacych si¢ spoteczng akceptacja. Polozenie nacisku na dysproporcje
ekonomiczne pomig¢dzy klasg rzadzaca i obywatelami mozna okresli¢ jako baze¢ dla
strategii politycznej partii. W warunkach kryzysu gospodarczego kwestie te stano-
wily najbardziej prawdopodobny element mobilizacji obywateli i ich koncentracji
w ramach nowej wspolnoty politycznej, zjednoczonej w ramach partii Podemos.
Koncepcja populizmu Ernesto Laclaua umozliwia interpretacje dziatan podjetych
przez dziataczy tego ugrupowania w perspektywie dlugoterminowej, thumaczac m.in.
dychotomiczny podziat spoteczenstwa na ,,kaste” oraz ,,obywateli”. Wprowadzenie
do badania elementow e-populizmu oraz pop-polityki przyczynia si¢ natomiast to
nakreslenia sposobu przekazu populistycznego komunikatu, stanowigcego podstawe
dla kreowania wspolnoty. Obserwujac sposob jej ksztalttowania, mozna przyjac,
iz sie¢ stanowi pierwotna przestrzen jej konstrukcji, umozliwiajac jej poézniejsze
zaistnienie w przestrzeni publiczne;.
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ABSTRACT

Populism is one of the most popular terms used to describe the activity of Podemos in Spain. However,
understanding of this word is based on dictionary definition. In consequence the phenomenon and the
activity gain negative character. In this article, the main reference point to the analysis of political strategy
of Podemos is the conception of populism created by Ernesto Laclau. It makes possible to show the key
components of this activity as a part of the process, which author classified as positive. Concentration on
the form of the transmission: aspect of the Internet (e-populism) and image (pop-politics) is necessary
to explain the role and meaning of proper tools in realization the aims adopted by creators of Podemos.

Key words: populism, pop-politics, Spain, Podemos
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