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ABSTRAKT

Wizyty przywodcow Stanéw Zjednoczonych Ameryki w Polsce stanowia wazne wydarzenie nie tylko
spoteczno-polityczne, ale takze medialne. Fakt ten byl motywacja podjecia badan nad obrazem medial-
nym wizyt amerykanskich prezydentow w Polsce — Baracka Obamy w 2011 roku oraz Donalda Trumpa
w 2017 roku, ktory przedstawiano na tamach polskiej prasy codziennej. Analizie zawartosci poddano
tytuly opiniotworcze: ,,Gazete¢ Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita” i ,,Dziennik Gazet¢ Prawna”, oraz tabloidy:
Fakt” i,,Super Express”.

Celem badan jest pokazanie rdznic w sposobach relacjonowania przez wybrane dzienniki obu wi-
zyt oraz wyjasnienie, skad te réznice moga wynika¢. Postawiono hipotez¢ badawcza, ktora zaktada, ze
profil ideologiczny wybranych tytutéw determinuje obraz medialny wizyt amerykanskich prezydentow
w Polsce, a wydzwigk przekazow prasowych moze mie¢ potencjalny wplyw na ksztattowanie pogladow,
opinii czytelnikow wobec przywodcow USA. Poszukiwano odpowiedzi na pytania: czy wybrane tytuty
przejawiaja stronniczo$¢ wobec ktoregos z prezydentow, czy narracja dziennikow opinii jest zblizona do
prasy bulwarowej i czy ulegaja zjawisku tabloidyzacji?

Artykut sktada si¢ z pigciu czesci. We wstepie omowiono szczeg6lne relacje taczace Polske i USA
oraz postrzeganie wizyt amerykanskich prezydentow w Polsce. W czgsci drugiej opisano agendg-setting
bedaca rama teoretyczng niniejszych rozwazan. Trzecia sekcja artykutu to opis metodologii badan, ktora
opiera si¢ na analizie zawarto$ci. Czwarta cz¢$¢ to omowienie wynikow analizy materialdow opublikowa-
nych na tamach wybranych dziennikow. Artykut wienczy podsumowanie wynikéw badan. Stronniczo$¢
wykazano w ,,Gazecie Wyborczej” (liczne publikacje krytyczne wobec Donalda Trumpa) oraz ,,Fakcie”
(liczne publikacje pozytywne wobec Baracka Obamy oraz Donalda Trumpa) i ,,Super Expressie” (liczne
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publikacje satyryczne wobec Baracka Obamy). W kontekscie omawianej problematyki wykazano rowniez,
ze dzienniki opinii nie upodabniaty swojej narracji do prasy bulwarowej oraz nie ulegly tabloidyzacji
mediow.

Slowa kluczowe: obraz medialny, analiza zawartosci, polska prasa codzienna, Barack Obama, Donald
Trump

WSTEP

Polacy sa jednym z najbardziej proamerykanskich spoleczenstw w Europie [Omyt-
ka-Rudzka 2019]. Przyjazne nastawienie do Stanéw Zjednoczonych Ameryki utrzy-
muje si¢ niezaleznie od zmian, ktore zachodza na szczeblach wtadzy zarowno w USA,
jak i w Polsce. Kazda wizyta amerykanskiego prezydenta w naszym Kraju otrzymuje
status wyjatkowego wydarzenia polityczno-medialnego i cieszy si¢ ogromnym zainte-
resowaniem nie tylko ze strony politykdw i dziennikarzy, ale rowniez spoteczenstwa.
Niektorzy publicy$ci upatrujg taki stan rzeczy w pewnego rodzaju symbolicznym,
»Wyjatkowym” znaczeniu relacji obu panstw. Dla Amerykanow Polska stanowi sym-
bol pokonania komunizmu i triumfu wartosci zachodnich, takich jak demokracja
i liberalizm gospodarczy. Z kolei dla Polakéw Stany Zjednoczone od zawsze jawity
si¢ jako ucieles$nienie szeroko rozumianej wolnosci, ktora przez dziesigciolecia byta
dla Polski odlegta wizja [Wronski 2017: 11-12]. Innym aspektem sg relacje poli-
tyczne obu panstw. Dla Polakéw dobre relacje z USA sg gwarancja bezpieczenstwa.
Skomplikowana historia Polski spowodowana przez trudne potozenie geopolityczne
i sgsiedztwo z Rosja, ktorej przywodcy w dalszym ciggu przejawiaja imperialistyczne
zapedy, sprawiaty, ze polscy politycy zabiegali i wcigz zabiegaja o swoisty parasol
ochronny Stanéw Zjednoczonych Ameryki [Stolarczyk 2019: 45-101].

To wlasdnie szczegdlne traktowanie wizyt amerykanskich prezydentow w Polsce
przez wszystkich uczestnikow komunikowania politycznego oraz szczegdlne relacje
polityczne taczace Polske ze Stanami Zjednoczonymi byly motywacja podjgcia
badan przedstawionych w niniejszym artykule. Celem jest scharakteryzowanie ob-
razu medialnego wizyt amerykanskich prezydentéw w Polsce — Baracka Obamy
w 2011 roku oraz Donalda Trumpa w 2017 roku — ktory przedstawiano na famach
polskiej prasy codziennej. Tytulami wiaczonymi do badan byli najpopularniejsi
przedstawiciele dwoch segmentéw: dziennikéw opiniotworczych oraz tabloidow.
Zgromadzone materialy poddano nastgpnie analizie zawarto$ci. Artykut przedsta-
wia roéznice wynikajace z analizy tresci badanych tytuléw oraz wskazuje elementy
i czynniki, ktore je determinuja. Podjeto wysitki porownawcze, by ustali¢, w jakich
aspektach poszczegodlne periodyki roznicowaty swoje narracje. W pracy starano si¢
znalez¢ odpowiedz na pytania, czy profil ideologiczny periodykow miat wptyw na
ksztaltowany obraz medialny wizyty poszczegdlnych prezydentéw oraz czy prze-
jawiaja one stronniczo$¢ wobec ktorego$ z amerykanskich przywodcow. Wazng
z punktu widzenia problematyki tabloidyzacji mediéw byta takze kwestia tego, czy
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tresci publikowane przez dzienniki opinii upodabniaja si¢ do prasy bulwarowej,
a tym samym czy ulegaja zjawisku tabloidyzacji.

W obszarze nauki o mediach oraz komunikowania politycznego powstalo wiele
prac zajmujacych si¢ wizerunkiem politykéw czy obrazem medialnym waznych
wydarzen spoteczno-politycznych. Tematyke te zglebiato wielu polskich badaczy,
m.in. w pracach takich jak: Obraz prezydencji Polski w Radzie Unii Europejskiej
(2011) w wybranych tytutach prasy polskiej [Kolczynski 2011], Medialna walka
o dobrq zmiane: obraz wyborow parlamentarnych w 2015 roku w wybranych mediach
[Klepka 2018], Magia politycznych wizerunkow w mediach. Aleksander Kwasniewski
i Andrzej Lepper: studium przypadkow [Czechowska-Derkacz 2012] czy Obraz wi-
zyty Prezydenta Federacji Rosyjskiej Dmitrija Miedwiediewa w Polsce 6—7 grudnia
2010 roku w oczach polskiej opinii publicznej [ Anculewicz 2012: 193-202].

Wsrdd zagranicznych publikacji mozna natomiast wyrdznic prace, takie jak:
Media and the Ukraine crisis: hybrid media practices and narratives of conflict
[Pantti 2016], President Donald Trump: A Case Study of Spectacular Power [Lynch
2017: 612—-621], Donald Trump and American foreign policy: The return of the
Jacksonian tradition [Clarke, Ricketts 2017: 366-379], The media presentation of
political leaders: research approaches [Smirnova, Lin 2020: 766—774] czy Tureckie
media za rzqdow Recepa Tayyipa Erdogana (2003—-2014) [Orhan 2017].

W przypadku tematyki bezposrednio powigzanej z wizytami amerykanskich pre-
zydentdw w Polsce stan rzeczy wyglada inaczej. Mimo iz kwestia ta stanowi wazne
wydarzenie spoteczno-polityczno-medialne, w literaturze naukowej nie po§wigcono
temu zagadnieniu wielu badan. Mozna wskaza¢ artykut autorstwa Pawta Lasiuka,
w ktorym badacz analizowat dyskurs prawicowych tygodnikow opinii w kontekscie
wizyty Donalda Trumpa w 2016 roku [Lasiuk 2018: 55-66].

POTENCJALNE ODDZIALY WANIE MEDIOW NA AUDYTORIUM.
TEORIA AGENDA-SETTING

Wplyw mediow na odbiorcow od lat stanowi przedmiot analiz obecnych w lite-
raturze naukowe;j. Intuicyjnie wydaje si¢, ze srodki masowego przekazu maja moc
oddzialywania na swoje audytorium — ksztattowania postaw i zachowan. Mimo to
hipoteza ta nie zostata potwierdzona przez zadne z dotychczas prowadzonych badan.
Wynika to z faktu, ze chociaz istnieje wiele przyktadoéw skutkow wynikajacych
z komunikowania masowego, to jednak niemozliwe jest opracowanie ogolnego
wzoru wptywu lub kierunku oddzialywania [Goban-Klas 2004: 237-243]. Nie da
si¢ bowiem przewidzie¢ skumulowanego efektu, ktory jednoznacznie okreslatby
role mediow w tym procesie [McQuail 2008: 447-448].

W nauce o komunikacji powstato wiele modeli i teorii probujacych wyjasnia¢ od-
dziatywanie badZ wptyw mediow. Wazna z punktu widzenia prezentowanych badan
byla teoria agenda-setting. Jest to jedna z najpopularniejszych teorii komunikowania
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masowego o $rednim zasiggu. Nazwiskami najczesciej kojarzonymi z agenda-setting
sg Donald L. Shaw i Maxwell E. McCombs, ktorzy w latach 70. XX wieku prowa-
dzili pionierskie badania zwigzane z niezdecydowanymi postawami wyborcoOw oraz
wpltywem medidéw na ich ewentualne decyzje. Warto jednak wspomnie¢ o stowach
Bernarda C. Cohena, ktéry w latach 60. XX wieku powiedziat, ze ,,media nie maja
zdolno$ci wplywania na to, co ludzie mysla, ale maja zdolnos¢ wptywania na to,
o czym ludzie mysla” — wypowiedz ta jest wcigz aktualna i stanowi swoiste jadro
agendy-setting [Michalczyk 2015: 97-100].

W konteks$cie badan prezentowanych w niniejszym artykule problematyka wpty-
wu 1 oddziatlywania mediow jest wazna z uwagi na postawiong hipoteze badawcza.
Opiera si¢ ona bowiem na zatozeniu, ze profil ideologiczny badanych przedstawicieli
prasy codziennej determinuje obraz medialny wizyt amerykanskich przywodcow
w Polsce, za$ wydzwigk przekazow prasowych publikowanych na tamach analizo-
wanych tytuldow moze mie¢ wptyw na ksztattowanie opinii i pogladow czytelnikow
wobec amerykanskich prezydentow. Przypuszcza si¢, ze poszczeg6lne elementy
wchodzgce w sktad publikacji prasowych oddziatujg na wydzwigk narracji. W zwigz-
ku z tym postawiono nast¢pujagce pytania badawcze:

1. Czy profil ideologiczny periodykow mial wptyw na ksztattowany obraz me-

dialny wizyty poszczegdlnych prezydentow?

2. Czy narracje prowadzone przez analizowane tytuly prasy codziennej przeja-

wialy stronniczo$¢ wobec ktoregos z amerykanskich przywodcow?

3. Czy przekazy dziennikdéw opiniotworczych rdznily si¢ znaczaco od narracji

prasy bulwarowe;j?

4. Czy swoja trescig 1 wydzwiekiem dzienniki opiniotworcze upodabnialy si¢

do prasy bulwarowej — ulegly zjawisku tabloidyzacji? A jesli tak, to w jaki
sposob odbywat si¢ ten proces?

METODOLOGIA BADAN WELASNYCH

Badania poswigcone charakterystyce obrazu medialnego pierwszych wizyt pre-
zydenckich Baracka Obamy w roku 2011 i Donalda Trumpa w 2017 roku w Polsce
przeprowadzono w oparciu o analize¢ zawartosci prasy. Podwaliny pod t¢ metode ba-
dawcza potozyt w latach 20. XX wieku Harold Lasswell [Michalczyk 2008: 290-293].
Jednym z naukowcoéw rozwijajacych te metode medioznawcza w Polsce byt z kolei
Walery Pisarek. Zdefiniowat on analiz¢ zawarto$ci w sposob syntetyczny i okreslit jako
zespot ,,réznych technik systematycznego badania strumieni lub zbioré6w przekazow,
polegajacego na mozliwie obiektywnym (w praktyce zwykle: intersubiektywnie zgod-
nym) wyréznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych,
formalnych lub tre$§ciowych, elementéw oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce
zwykle: ilodciowym) szacowaniu rozktadu wystepowania tych elementow i na gtéwnie
poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajgcego przez poznanie zawartosci przekazow
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do poznania innych elementoéw i uwarunkowan procesu komunikacyjnego” [Pisarek
1983: 45]. Warto podkresli¢ takze wktad Klausa Krippendorfa w rozwdj oraz popula-
ryzacje tej metody badawczej [Krippendorff 2004].

Narzedziem badawczym wykorzystywanym w analizie zawartosci jest klucz ka-
tegoryzacyjny, ktory umozliwia usystematyzowanie zgromadzonych danych. Ksigzka
kodowa wykorzystywana jest w celu uporzadkowania informacji oraz wskazania cech
charakterystycznych tresci poddawanych badaniom. Narzedzie badawcze powinno
by¢ skonstruowane w sposob na tyle jednoznaczny i klarowny, by rézni naukowcy
analizujacy te same materiaty mogli doj$¢ do podobnych wnioskéw [Michalczyk
2008: 295-296].

W przypadku badan nad obrazem medialnym wizyt amerykanskich przywodcow
w Polsce zaprojektowano kompleksowy klucz kategoryzacyjny odnoszacy si¢ do obu
wizyt. Badania opieraly si¢ na materiale zgromadzonym w prasie codziennej we-
dhug $cisle okreslonych wytycznych. Wyboru reprezentantow z dwoch segmentow:
opiniotworczego i tabloidowego, dokonano na podstawie danych pochodzacych ze
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy, ktore zostaly opracowane przez portal Wirtu-
alne Media. Wedle tychze danych w maju 2011 roku [ Wirtualnemedia.pl 2011] oraz
na przetomie czerwca i lipca 2017 roku [Kurdupski 2017] najchetniej czytanymi
dziennikami w Polsce byty ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita” i,,Dziennik Gazeta
Prawna” oraz ,,Fakt” i ,,Super Express”.

Waznym z punktu widzenia badan bylo scharakteryzowanie cech wybranych
periodykow. Wskazano m.in., ze ,,Gazeta Wyborcza” w sposob wyrazisty prezentuje
swoje stanowisko oraz preferencje polityczne. Ceche charakterystyczng linii redak-
cyjnej periodyku stanowi nieprzyjazny stosunek do Prawa i Sprawiedliwosci, ktory
uwypuklit si¢ jeszcze bardziej po 2005 roku [Dobek-Ostrowska 2011: 131-141].
Linia ideowa dziennika okreslana jest jako liberalna — w aspektach ekonomicznych,
natomiast lewicowa w sensie etyczno-moralnym oraz antytradycjonalistyczna w od-
niesieniu do kwestii narodowo-historycznych [Borowik 2012: 18]. ,,Rzeczpospolita”
jest dziennikiem ekonomiczno-prawnym, ktory wyrdznia si¢ specyficznym profilem
liberalno-konserwatywnym [Gremimedia.pl]. ,,Dziennik Gazeta Prawna” informuje
z kolei o najwazniejszych zjawiskach i wydarzeniach zwigzanych z gospodarka.
Mozna w nim znalez¢ informacje dotyczace aktualnych zmian w obrgbie prawa,
finanséw czy podatkow [Holding.infor.pl]. ,,Fakt”, wedle zatozycielskich zapewnien,
miat by¢ tzw. tabloidem ,,srodka” — stronigcym od natregtnej inwigilacji, wulgarnosci
czy agresji. Chociaz w periodyku publikowane sg kwestie odnoszace si¢ do bieza-
cych wydarzen politycznych, spotecznych, sportowych, kulturalnych, jak réwniez
informacji ze §wiata [Barton 2012: 35-37], to jednak publikacje te maja typowo
tabloidowy charakter. Materiat prasowy bardzo czgsto jest oparty na sensacyjnych,
niezweryfikowanych badz nieprawdziwych informacjach, za§ w obrgbie etycznej
dziatalnosci dziennikarzy zauwazalna jest uproszczona wizja $wiata i trywializacja
tematyczna [Konopka 2013: 112-113]. Z kolei nalezacy do Grupy ZPR ,,Super
Express” publikuje na swoich tamach informacje o charakterze bulwarowym odno-
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szace si¢ do kwestii spotecznych, politycznych oraz $wiata show biznesu. Dziennik
stynie przede wszystkim z tresci rozrywkowych oraz z loterii czy konkursow cie-
szacych si¢ duza popularnoscia [Grupazpr.pl].

Prezentowane badania dotyczyty dwoch roznych wizyt, dlatego tez przekazy
prasowe analizowano w dwoch przedziatach czasowych. Material badawczy obej-
mowal dwudniowy pobyt prezydenta w Polsce oraz siedem dni przed i po wizycie.
W przypadku wizyty Baracka Obamy, ktéra miata miejsce 27 i 28 maja 2011 roku,
badany material obejmowat okres od 20 maja do 45 czerwca 2011 roku. Pierwsza
wizyta Donalda Trumpa w Polsce odbyta si¢ 51 6 lipca 2017 roku, zatem badany
przedziat stanowit okres miedzy 28 czerwca a 13 lipca 2017 roku.

Specjalnie skonstruowany klucz kategoryzacyjny zostal podzielony na kategorie
porzadkowe (data wydania dziennika, rodzaj dziennika, numer wydania, data pu-
blikacji materiatow, liczba przekazéw ogdlem oraz w poszczegdlnych wydaniach
periodykéw) oraz kategorie odnoszace si¢ bezposrednio do analizowanych tekstow
(przynalezno$¢ gatunkowa, tematyka, rodzaje i wydzwigk naglowkow, sktad ma-
teriatow prasowych i ich wydzwiek, dodatkowe elementy budujace tekst oraz ich
wydzwigk, catosciowy wydzwiek materiatéw, a takze cytowane podmioty).

Istotng grupe danych zebranych podczas analizy zawarto$ci stanowita tematy-
ka. Zostata ona podzielona na kategorie gtdwne, w ramach ktérych wyodrebniono
podkategorie szczegotowe:

» [ kategoria gtowna: ,,Wizyta prezydenta w Polsce” oraz jej podkategorie:
,Kwestie organizacyjne”, ,,Prognozy i oczekiwania”, ,,Program wizyty”,
,Relacje polsko-amerykanskie”, ,,Pierwsza dama”, ,,Kontrowersje zwigzane
z wizyta”, ,,Podsumowanie wizyty” oraz ,,Inne watki wizyty”);

» II kategoria glowna: ,,Problematyka towarzyszaca wizycie” oraz jej pod-
kategorie: ,,Gaz tupkowy w Polsce”, ,,Bezpieczenstwo i wojsko”, ,,Wizy”,
,.Katastrofa smolenska”, ,,Eksport gazu amerykanskiego”;

o [II kategoria gtéwna: ,,Polityka wewnetrzna i migdzynarodowa” oraz jej
podkategorie: ,,Polityka w Polsce”, ,,Szczyt Panstw Srodkowoeuropej skich”,
,»Szczyt inicjatywy Trojmorza”, ,,.Szezyt G8” oraz ,,Szczyt G207;

» IV kategoria gtéwna: ,,Barack Obama” oraz jej podkategorie: ,,Sylwetka
prezydenta”, ,,Polityka administracji”, ,,Kontrowersje wokot prezydenta”;

* V kategoria gléwna: ,,Donald Trump” oraz jej podkategorie: ,,Sylwetka pre-
zydenta”, ,,Polityka administracji”, ,,Kontrowersje wokot prezydenta”.

Celem analizy zawarto$ci byto scharakteryzowanie poszczegdlnych narracji
prowadzonych przez przedstawicieli prasy codziennej oraz wskazanie czynnikow,
ktére determinowaty taki przekaz.
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WYNIKI BADAN

Do badan nad obrazem medialnym wizyt amerykanskich prezydentéw w Pol-
sce, ktore miaty miejsce w latach 2011 1 2017, wlaczono 498 materialow. Z uwagi
na znacznie szerszy kontekst tematyczny wystepujacy na tamach badanych perio-
dykéw, do analizy zawarto$ci wlaczono tylko te przekazy, ktore byly powigzane
tematycznie z wizytami prezydenckimi w sposéb bezposredni. W przypadku pobytu
Baracka Obamy byto to 239 materiatéw (103 w dziennikach opinii oraz 136 w tytu-
tach bulwarowych), natomiast wizyta Donalda Trumpa obejmowata 259 publikacji
(174 w periodykach opiniotworczych oraz 85 w tabloidach).

Dane statystyczne obrazuja, ze pobyt republikanskiego prezydenta w Polsce byt
nieco bardziej eksponowany na famach polskiej prasy codziennej niz wizyta Barac-
ka Obamy. Cickawym wnioskiem jest jednak fakt, iz to prasa opiniotworcza pisata
o Donaldzie Trumpie cze$ciej niz tytuly tabloidowe, chociaz mogtoby si¢ wydawac,
ze kontrowersyjny przywodca stanowi idealne zrodto tematyki bulwarowej. Warto
zauwazy¢, ze powodem takiego stanu rzeczy jest zawezenie tematyki poruszanej
przez badane periodyki do materialdéw powigzanych w sposéb bezposredni z wizy-
tg amerykanskiego przywodcy w Polsce. To z kolei oznaczalo wykluczenie wielu
tematow dotyczacych kontrowersyjnych aspektéw zycia prywatnego i biznesowego
Donalda Trumpa.

B Wizyta Baracka Obamy 8 Wizyta Donalda Trumpa

80 +

60 +

20 +

"Gazeta Wyborcza"  "Rzeczpospolita" "Dziennik Gazeta "Fakt" "Super Express"
Prawna"

Wykres 1. Poré6wnanie liczby wszystkich materiatow publikowanych w badanych periodykach z rozréznie-
niem na wizyty amerykanskich prezydentow.

Zrédto: badania wiasne.
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Wykres 1 obrazuje poréwnanie facznej liczby publikacji na temat wizyty danego
prezydenta w poszczegdlnych tytutach. Mozna zauwazy¢ sporg dysproporcje w licz-
bie materialow opublikowanych w ,,Dzienniku Gazecie Prawnej” w konteks$cie Ba-
racka Obamy. Warto nadmieni¢, ze pobyt prezydenta USA miat miejsce 27 1 28 maja,
co pokrywato si¢ z numerem obejmujacym okres od piatku do niedzieli. Tym samym
zawezita si¢ mozliwos¢ czestszego prezentowania tego wydarzenia w ,,Dzienniku
Gazecie Prawnej”, co moglo mie¢ wptyw na liczbe publikacji (zgodnie z danymi
statystycznymi badania objely az trzy wydania weekendowe).

Stosunkowo niski wynik publikacyjny wykazano takze w przypadku relacjo-
nowania wizyty Donalda Trumpa na tamach ,,Super Expressu”. Byt to jednak efekt
opisywania przez ten tabloid aspektow, ktore wykraczaty poza $cisle okre§lony zakres
tematyczny badan. ,,Super Express” publikowal bowiem materiaty dotyczace m.in.
tematu rodziny Donalda Trumpa (w tym corki Ivanki Trump oraz afer zwigzanych
z jego synem Donaldem Trumpem Jr), jak rowniez opisywat zycie biznesowe i pry-
watne amerykanskiego prezydenta.

W badaniach nad obrazem medialnym wizyt amerykanskich prezydentow w Pol-
sce w latach 2011 i1 2017 wykazano, ze na przekaz analizowanych tytuldw prasy
codziennej wptyw mialy trzy zasadnicze czynniki, niezalezne od samych periodykow.
Mianowicie byty to przebieg wizyty prezydenckiej, osoba prezydenta oraz obecnos¢
pierwszej damy.

Pierwszy z wymienionych aspektow determinowat tematy poruszane na tamach
polskich dziennikoéw, wizyty Baracka Obamy i Donalda Trumpa miaty bowiem inny
charakter.

W 2011 roku Barack Obama odwiedzit cztery kraje: Irlandie, Anglig¢, Francje
oraz Polske, ktora byta ostatnim punktem jego europejskiej podrozy [Przybylski
2011: 11]. Pierwsza wizyta Baracka Obamy w Kraju and Wisla nastapita dopiero
w trzecim roku prezydentury i charakteryzowala si¢ napigtym grafikiem oficjalnych
spotkan i wystapien ograniczajacych si¢ do konferencji prasowych. Wprowadzane
ograniczenia dotyczace bezpieczenstwa powodowaly powazne problemy komu-
nikacyjne w Warszawie, co skutkowato wyludnieniem polskiej stolicy i swoistym
,wyalienowaniem” pobytu amerykanskiego prezydenta z uwagi na fakt, ze Obama
nie spotkat si¢ ze zwyktymi obywatelami. W przeciwienstwie do wizyt, ktoére odbyt
wczesniej w innych krajach, nie skierowal rowniez do Polakéw przemowienia [Gora
2019: 248-250]. Kwestie te determinowaty narracje analizowanych periodykow,
m.in. krytyczne przekazy na temat utrudnien w stolicy publikowane glownie w prasie
tabloidowej (,,Super Express”: Wylgczq nam telefony, Obama zablokowat Warszaweg).
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O Wizyta prezydenta w Polsce Problematyka towarzyszaca wizycie
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Wykres 2. Roztozenie glownych kategorii tematycznych dotyczacych wizyty Baracka Obamy w badanych
periodykach.

Zrodto: badania wiasne.

Zgota odmienny charakter miat pobyt Donalda Trumpa. Polska byta pierwszym
krajem, ktory amerykanski przywddca odwiedzit podczas swojej wizyty w Europie
w 2017 roku. Z racji swojego kontrowersyjnego wizerunku rodzity si¢ wowczas
domysty i spekulacje wobec takiej decyzji. Wnioskowano, ze jest to proba popra-
wy wizerunku samego Trumpa oraz zagranie PR-owe dowodzace, ze istniejg kraje,
w ktorych Donald Trump jest witany z entuzjazmem. W pordéwnaniu do wizyty
Baracka Obamy pobytu republikanskiego prezydenta nie charakteryzowat napigty
harmonogram. W Warszawie takze utrzymywano wysokie srodki bezpieczenstwa,
natomiast nie skutkowaty one paralizem i wyludnieniem stolicy. Wrecz przeciwnie
— podczas pobytu Trumpa do stolicy Polski zjechaly setki 0sob chcacych wyshuchaé
przemoéwienia, ktoére amerykanski prezydent wygtosit na placu Krasinskich [,,Su-
per Express” 2017: 6]. Bylo to aspektem wyraznie réznicujacym przebieg wizyty
Donalda Trumpa w poréwnaniu do pobytu Baracka Obamy. Przeméwienie byto
symbolicznym aspektem wizyty, ktory determinowat materiaty poswigcone wtasnie
temu tematowi — na tamach wszystkich analizowanych periodykéw pojawiaty sig
analizy, komentarze, a nawet przedruki fragmentow przemowy.
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O Wizyta prezydenta w Polsce Problematyka towarzyszaca wizycie
B Polityka wewnetrzna i migdzynarodowa B Donald Trump
80%
67%

65%

60% +

42%
40% +

20% T

0%

"Gazeta Wyborcza"  "Rzeczpospolita" "Dziennik Gazeta
Prawna"

"Super Express"

Wykres 3. Glowne kategorie tematyczne dotyczace wizyty Donalda Trumpa w badanych periodykach.

Zrédto: badania wiasne.

Drugim z czynnikéw wptywajacych na przekaz analizowanych tytuléw byla
posta¢ prezydenta. W kontekscie politycznym Baracka Obamg i Donalda Trumpa
ro6znity nie tylko barwy partyjne, ale takze styl uprawiania polityki oraz poglady. Obaj
politycy przybywali do Europy w celu naprawiania wizerunku — zar6wno wtasnego,
jak 1 reprezentowanego panstwa [Gora 2019: 249]. W odniesieniu do publikacji
prasowych ujetych w niniejszym badaniu wigcej materialdow w analizowanych pe-
riodykach dotyczyto kontrowersyjnego Donalda Trumpa (stosunek 41 materiatéw do
20 przekazdw na temat Baracka Obamy). Przyczyna takiego stanu rzeczy jest oczy-
wista — prezydent wywodzacy si¢ z partii republikanskiej to posta¢ budzaca skrajne
emocje nie tylko z powodu prowadzonej polityki, ale takze swojego stylu bycia
i wypowiedzi. Jak zauwazono, kategoria gtdwna zwigzana z prezydentem Donaldem
Trumpem, w poréwnaniu do Baracka Obamy, byla niemal dwukrotnie wyzsza. Co
jednak zaskakujace, znacznie wigcej materialow publikowanych w ramach kategorii
,,Donald Trump” ukazalto si¢ w dziennikach opinii, a nie w tabloidach. Mogtloby si¢
wydawac, ze tendencja powinna by¢ odwrotna. Stosunkowo niska liczba publikacji
w prasie bulwarowej miata jednak zwiazek ze wspomnianym juz wielokontekstowym
opisywaniem wizyty amerykanskiego prezydenta przez tabloidy, ktora wykraczata
poza Scisle okreslony zakres tematyki badawczej i nie byta bezposrednio powigzana
z wizyta w Polsce.
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Wykres 4. Liczba publikacji, ktore ukazaty si¢ w ramach gtéwnej kategorii tematycznej dotyczacej postaci
prezydenta.

Zrodto: badania whasne.

Trzecim, najmniej istotnym aspektem determinujgcym narracje prasy codziennej
byta obecnos¢ pierwszej damy. Podczas pobytu amerykanskiego prezydenta w Polsce
w 2011 roku pierwsza dama — Michelle Obama, nie towarzyszyta swojemu malzon-
kowi. Powrdcita do ojczyzny po wizycie w Irlandii i Anglii. To z kolei byla okazja
do publikacji przekazow na ten temat w prasie tabloidowej: ,,Super Express” i Pani
Obama nie chce lecie¢ do Polski? czy Samotny Obama w ,,Fakcie”. Prasa bulwarowa
traktowala nieobecnos¢ Michelle Obamy jako nieodpowiednie zachowanie, ale takze
doszukiwata si¢ powodow takiej decyzji, sugerujac, ze jest to efekt nicodpowiednich
wypowiedzi Bronistawa Komorowskiego na temat roli kobiet, ktore padty podczas
wizyty polskiego prezydenta w Stanach Zjednoczonych Ameryki.

Inaczej byto natomiast w przypadku wizyty Donalda Trumpa, ktéremu w podrézy
towarzyszyta zona Melania. Polska byta pierwsza europejska destynacja amerykan-
skiej pary prezydenckiej. Co wigcej, cze$¢ swojego pobytu w Warszawie pierwsza
dama spedzita wspdlnie z Agata Kornhauser-Duda. Panie realizowaty czgsciowo
odrgbny wzgledem prezydentow plan, ktéry obejmowat m.in. przedpotudniowe
spotkanie i rozmowe oraz wizyte w Centrum Nauki Kopernik [,,Super Express”
2017: 3], co stanowito dodatkowy aspekt publikacyjny. Tabloidy pisaty o stylizacjach
pierwszych dam (,,Super Express”: Melania wyglgdata jak gwiazda; ,,Fakt”: Pierwsze
damy zadaly szyku), o wspolnie spedzonym czasie (,,Super Express”: Szarlotka dla
pierwszych dam i Melania zakochata sie w Koperniku oraz ,,Fakt”: Pierwsze damy
zabawiq dzieci), wskazywaly takze na fakt, ze obie pierwsze damy mowig ptynnie po
niemiecku (,,Super Express”: Pierwsze damy dogadajq sie po niemiecku). Ciekawym
z punktu widzenia badan byt krytyczny material opublikowany w ,,Gazecie Wybor-
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czej”, ktora jako jedyna sposrdd przedstawicieli prasy opiniotwdrczej poswigcita
osobng publikacje Melanii Trump (Pierwsza dama ze Stepford).

W badaniach nad obrazem medialnym wizyt amerykanskich prezydentéw w Pol-
sce postawiano hipoteze¢ o zalezno$ci profilu ideologicznego z przekazem budowa-
nym wobec wizyt amerykanskich przywodcow. Postulowano takze, ze wydzwiek
materiatow publikowanych przez analizowane tytuty potencjalnie wptywa na odbior
prezydentow Standéw Zjednoczonych Ameryki przez czytelnikow. Obie hipotezy
potwierdzity si¢ jednak tylko cze$ciowo. Ukazatl to odsetek wydzwigku catoscio-
wego analizowanych materiatéw, w ktérych we wszystkich przypadkach wartoscia
dominujacg byt wydzwiek potencjalnie mieszany. Powodem takiego stanu rzeczy
byt fakt, ze na analize materialéw sktadato si¢ wiele elementow budujacych tekst
oraz ich odbidr. Roznice stanowily natomiast kolejne warto$ci. W szeéciu analizach
na drugim miejscu odnotowano wydzwigk neutralny. Inng wartos¢, ktora zdiagno-
zowano w przypadku wizyty Baracka Obamy, byt wydzwigk satyryczny w ,,Super
Expressie”, natomiast w konteks$cie pobytu Donalda Trumpa: pozytywny w ,,Fakcie”
i,,Super Expressie” oraz negatywny w ,,Gazecie Wyborczej”.
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Wykres 5. Zestawienie wydzwigku calo$ciowego materialow publikowanych w analizowanych periody-
kach podczas wizyty Baracka Obamy.

Zrédto: badania wiasne.

Ciekawym z punktu widzenia tematyki artykutu jest przypadek ostatniego z wy-
mienionych dziennikow. ,,Gazeta Wyborcza” jest znana z wyrazistego profilu ide-
ologicznego, ktory charakteryzuje si¢ niechecia do partii Prawo i Sprawiedliwos¢,
antytradycjonalistycznym podejsciem w kwestiach historyczno-narodowych oraz
stanowiskiem lewicowo-liberalnym wobec spraw etycznych i ekonomicznych [Do-
bek-Ostrowska 2011: 131-141]. Najwazniejszym punktem wizyty Donalda Trumpa
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byto przemoéwienie, ktore stanowilo hotd dla polskiej historii i niezlomnosci w walce
0 wolnos¢ i niepodlegtos¢. Prezydent Standw Zjednoczonych Ameryki stawiat Polske
za wzOr oraz nawigzywat do warto$ci chrzescijanskich i rodzinnych. Z tego punktu
widzenia to wystapienie byto niezwykle symbolicznym wydarzeniem, ktore miato
wydzwigk pozytywny przede wszystkim dla bedacego 6wczesnie u wtadzy konserwa-
tywnego Prawa i Sprawiedliwosci. Wskazane punkty przemowienia amerykanskiego
prezydenta, jak rowniez sama posta¢ Donalda Trumpa i prezentowane przez niego
poglady oraz styl prowadzenia polityki pozostawaly wigc w sposob sprzeczny z gto-
szonymi przez ,,Gazete Wyborcza” wartoSciami. To z kolei spowodowato, ze druga
wartoscig statystyczng kategorii wydzwieku byly materialy o charakterze negatywnym.
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Wykres 6. Zestawienie wydzwigku catosciowego materiatoéw publikowanych w analizowanych periody-
kach podczas wizyty Donalda Trumpa.

Zrodto: badania wlasne.

Warto wskaza¢, ze w pozostatych przypadkach narracja wobec wizyt amerykan-
skich prezydentéw miata wzglednie zbalansowany charakter, zwtaszcza w kontekscie
»Rzeczpospolitej” 1,,Dziennika Gazety Prawne;j”. Na famach wspomnianych tytutow
pojawialy sie materiaty zarowno krytyczne, jak i takie, ktore wskazywaly na pewne
szanse oraz aspekty korzystne. Pokazuje to obecnos¢ pluralizmu opinii, co mozna
postrzega¢ w kategoriach pozytywnych.
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ZAKONCZENIE

Badania nad obrazem medialnym wizyt amerykanskich prezydentow w Polsce
— Baracka Obamy w 2011 roku oraz Donalda Trumpa w roku 2017 — na tamach
polskiej prasy codziennej, potwierdzily, ze sg niezwykle waznymi wydarzeniami
medialnymi. Pobyt amerykanskich przywodcow w Polsce zajmowal bardzo wysokie
miejsce w redakcyjnej agendzie analizowanych periodykow. Tym samym mozna byto
obserwowa¢ funkcjonowanie teorii agenda-setting w praktyce — to, w jaki sposéb
prezentowano dane wizyty, mogto w sposéb prawdopodobny wplywac na myslenie
odbiorcow wobec amerykanskich prezydentow oraz relacji polsko-amerykanskich.

Analiza materialu prasowego pozwolita sformutowa¢ odpowiedz na postawione
pytania badawcze i zweryfikowac hipotezg. Wykazano, ze:

1. W wigkszosci przypadkéw hipoteza o powigzaniu profilu ideologicznego
badanych periodykow z narracjag budowang wobec wizyt nie potwierdzita
si¢. Jedynym wyjatkiem byta ,,Gazeta Wyborcza”. Obraz medialny wizyty
Donalda Trumpa przedstawiany na famach tego dziennika opinii wyrdzniat si¢
zdecydowanie bardziej krytycznym wydzwiekiem niz w pozostatych periody-
kach, co korespondowato z linig ideologiczng prezentowang przez redakcje.

2. Stronniczo$¢ zauwazono na podstawie statystyki wydzwicku calosciowego
analizowanych materiatlow. We wszystkich badanych periodykach dominowat
wydzwigk o charakterze mieszanym. Zjawisko stronniczo$ci wychwycono
przede wszystkim w ,,Gazecie Wyborczej”, w ktérej na drugim miejscu wy-
dzwigku znalazly si¢ liczne materiaty o charakterze negatywnym wobec Donal-
da Trumpa. Oprocz tego znamiona stronniczosci zauwazono w prasie tabloido-
wej. W przypadku wizyty Baracka Obamy w ,,Super Expressie” odnotowano
materiaty o charakterze satyrycznym. Z kolei w kontekscie pobytu Donalda
Trumpa: ,,Fakt” i,,Super Express” byly nastawione pozytywnie do prezydenta
USA, zas$ w ,,Gazecie Wyborczej” pojawial si¢ wydzwick negatywny.

3. Obrazy medialne wizyt amerykanskich prezydentéw w Polsce przedstawiane
w prasie opiniotworczej i bulwarowej r6znily si¢. Poza marginalnymi przypad-
kami sensacyjnych nagtowkow czy trywializacji tematycznej nie odnotowano
przejawow upodabniania si¢ narracji.

4. Dzienniki opiniotworcze nie upodabniaja swojej narracji do prasy bulwaro-
wej, a tym samym w konteks$cie wizyt amerykanskich prezydentow nie ule-
gaja tabloidyzacji mediow. Z kolei ujete w analizie tytuly prasy tabloidowej
w sposob modelowy wykorzystywaly swoje atuty — krzykliwa szate graficzna,
sensacyjne tytuly czy liczne fotorelacje.

Tematyka badawcza poruszona w artykule bedzie ewoluowaé ze wzgledu na
zmiany na stanowisku prezydenta Stanéw Zjednoczonych Ameryki i oczekiwane
przez polskich politykéw wizyty kolejnych przywodcéw USA w Polsce. Kazda taka
wizyta wyznacza bowiem status naszego kraju w stosunkach mig¢dzynarodowych,
wigc jej medialny obraz moze wskazywac na wage danego wydarzenia.
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BARACK OBAMA AND DONALD TRUMP IN POLAND — MEDIA COVERAGE OF VISITS OF
AMERICAN PRESIDENTS IN POLISH DAILY PRESS

Abstract: Visits by American presidents in Poland are important, socio-political and media events.
This fact was the motivation to conduct research on media presentation of the visits of two American
presidents — Barack Obama in 2011 and Donald Trump in 2017 — to Poland which were presented in
Polish daily newspapers. The content analysis was based on opinion-forming titles: “Gazeta Wyborcza”,
“Rzeczpospolita” and “Dziennik Gazeta Prawna”, and tabloids: “Fakt” and “Super Express”.

The aim of the paper is to show the differences in how selected dailies cover two visits and explain
where these differences might come from. The research hypothesis assumes that the ideological profile
of chosen daily press determines media image of the American presidential visits in Poland, and that the
significance of press materials may impact the formation of readers’ views and opinions about leaders of
the USA. The author tried to answer the following questions: do the selected titles show bias against any
of the presidents?, is the narration of daily newspapers similar to the tabloid press?, and do they undergo
tabloidization?

The article consists of five parts. The first part discusses the special relationship between Poland
and the USA and the perception of American presidents’ visits to Poland. The second section describes
agenda-setting, which is the theoretical framework for this study. The third part of the article describes
the research methodology, which is based on content analysis. The fourth section is a description of the
study of materials published in Polish daily press. The article ends with a summary of the study results.
The bias was demonstrated in “Gazeta Wyborcza” (numerous articles, critical of Donald Trump), “Fakt”
(numerous articles with positive attitude towards Barack Obama and Donald Trump) and “Super Express”
(numerous satirical articles about Barack Obama). In the context of the discussed issues, daily newspapers
did not make their narration similar to tabloid press and did not succumb to the tabloidization of media.
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